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,2Necekam,
Ze by jedna
kampan
vyvratila
staré myty.“
R

Dlvody vysvétluje Petra Kotikova,
jezse oznacku stara —s.16

»AZ 80 % spolecnosti podnikajicich na internetu stavi weby
na zcela nesmysinych predpokladech. Firmy tam na své
zdkazniky zkouseji véci, které by v redalném svété

byly absurdni. V on-linu to ale prijde divné mdlokomu.“

RADOVAN JELEN, ieditel spole¢nosti FG Forrest — s. 26
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JITZA SLAVOU DO SVETA

Rada éeskych fransiz expanduje
do zahranici. Doposud vsak

v éeském prostiedi nevznikla
studie, ktera by zkoumala vliv
expanze na fransizovy systém.

Informace vSak Ize Cerpat v zahranici.
Vroce 2014 byla zvefejnéna srovnavaci stu-
die k mezinarodni expanzi brazilskych
fransizovych fetézcd. Studie se vénuje fe-
noménu posledni dekady, kdy v Brazilii po-
dobné jako v Ceské republice prudce roste
pocet fransizovych systémd, které podni-
kaji mezinarodné. Z 15 brazilskych retéz-
ct podnikajicich v zahrani¢ni v roce 2000

pocet vzrostl na 120 fetézcli v roce 2014. Ak-
i zkum SPIRu, zjistime, Ze pod tuto definici
i programatické reklamy spada jak RTB, tak
i iobsahové sité.

tualné je na tomto trhu okolo 114 tisic pro-
vozoven (v porovnani s 800 tisici v USA),
hlavnimi zemémi pro expanzi je Portugal-

sko diky jazyku, USA jako kli¢ovy trh a Para-
: vané display reklamy v CR za rok 2015 byl

i dle SPIRu zhruba 2,4 miliardy K¢. Objem

i standardni pfimo prodané displejové re-

i klamy, véetné videa a mobilni reklamy, byl

i necelych 8 miliard K¢. Tyto ¢astky oviem

{ nemutiZeme porovnavat, protoZe zatimco

i uprogramatické reklamy jde o realné ceny,

i uprfimo prodané reklamy jde o ceny ceni-

i kové. Vztah cenikové a realné ceny je velmi

¢ volny, nékterd reklama se redlné proda za

i polovinu ceniku, néktera za dvacetinu. Op-

i timisticky bych fekl, Ze realita je asi tfeti-

i na ceniku.V takovém pripadé nam vyjde, Ze
i objem primo prodané displejové reklamy

¢ byl loni 2,7 miliardy K¢ Programaticka re-

i klama by tak tvofila 47 % displejového trhu.

i Dle mého nézoru je vSak redlna cena blizsi

¢ Evrting ceniku. To by znamenalo, Ze podil

i programatické reklamy na displeji byl

i 55%.Z toho vyplyva, e za tou Amerikou zase
i tak moc nezaostavame. A také, Ze je dobré se
i vzdycky presvédcit, co a jak pocitame.

guay coby sousedni stat.

Autoti studie tohoto narastu vyuzili k vy-
zkumu rozdil mezi fransizovymi systé-
my provozovanymi pouze na domacim
trhu a témi, které navic expandovaly do
zahranici. Ze srovnani 96 fetézcl operu-
jicich pouze v Brazilii a 67 fran$iz s mezi-
narodnim pfesahem vyplyva mimo jiné,
Ze ¢im nizsi je reputace daného fransizo-
vého retézce na domécim trhu, tim vét-
§i je jeho zastoupeni v zahranici. Z tohoto
zjisténi Ize ucinit dva zavéry. Uspé3né fe-
tézce se vice soustfeduji na rozvijeni akti-
vit vdoméacim prostredi nez na zahranic-
ni expanzi a naopak, dosud neetablované
retézce usiluji o ispéch v zahranici, ktery
povede ke zvySeni prestize jejich znacky
na materském trhu.

Mezinarodni expanze tedy nemusi byt
chéapana jako zavrseni vyvoje fransizové
znacky, ale miaze byt mezikrokem k posi-
leni znacky na domécim trhu.

Cisla, skryté za Gisly

i Tomas Horak, obchodni feditel

i firmy Internet Billboard, letos na

i konferenci Den programatiky

i prezentoval, Ze podil

i programatické reklamy na

: éeském on-line trhu je 2,6 %. Jsme
i natom skuteéné tak $patné?

/

. Matéj Novak
Tediel P

i Podivejme se nejprve na to, co pfesné meri-
i me. Priizkum eMarketeru {ik4, Ze dvé treti-
i ny displejové reklamy se nakupuji progra-

i maticky. Displejova reklama zde znamena

i reklamu na obsahovych webech a social-

i nich sitich (v¢etné nativni reklamy a videa),
i nikoli vyhledavani. Programaticky nakup

i dle metodiky eMarketeru znamena nakup

i pres jakékoli API (rozhrani pro programo-

vani aplikaci). Pokud se podivime na pra-

Celkovy objem programaticky nakupo-

Petra DolejSova
. advokatka spolecnosti e-Legal

PROSVIH JAKD METRO(STAV)

: Jsou spolecnosti, které jsou svymi

i pravnimi pfeslapy v kampanich

i proslavené. Ne Ze by si nemohly

i dovolit pravnika, ale soudni spor se

: jimv koneéném zui¢tovani jednoduse
i vyplati.

¢ Par miliont za soudni spor, které putuji Za-
i lobctim a advokatdm, jsou obéas nic v po-

i rovnani se slavou a zapsanim se do pove-

i domi spotiebiteld. Doba Vanoc se bliZi,

i takze za pripominku stoji tfeba slavné sobi
i parohy a vydarena vodafoiacka guerilla

¢ zroku 2006, o které se u¢i jesté dnes. Ze by
i sizrovna Vodafone v ramci pfedvano¢niho
i shonu zapomnél ovérit své kroky u pravni-
i ka? To tézko.

Ne vzdy ale vnasi reflektory zamirené na

i kampari radost do marketingového tymu.

i Aneb neni publicita jako publicita-a doby

i hesla ,$patna reklama, taky reklama“ jsou

i snad uz davno pry¢. Své o tom vi tfeba Me-

i trostay, kterému se nyni nevyplaci pozmé-

i néniloga bez dostate¢né pravni podpory

{ anovinafi si na jeho soudnim sporu radi

i avydatné pochutnavaji. Komenty z fad

¢ lidu? ,Zrovna u Metrostavu bych podcenéni
i licenci necekal...“ Nuz, ja také ne.

Pokud nechcete byt v hledacku novi-

i nara - sekce soudni spory o autorska

i prava - pii3té vy, pamatujte, Ze loga a jina

i (tfeba graficka) dila nemtzete bez souhla-
i sujejich autora pretvaret k obrazu svému.
i Zejste si za tvorbu zaplatili? Ze jste sdélili

i sva prani a naméty? Ze logo je vase? PEkné.

¢ Vautorském pravu vSak ne az tak diileZité.

i Vzdy si proto ovérte, Ze jste do své smlouvy

i nezapomnéli napsat podstatny detail - to-

i tiz, ze kromé toho, Ze je dilo vaSe, mtizete

i dilo sami upravovat, nechat ho upravit né-

i koho jiného, a to i zptisobem, ktery by auto-
¢ rovi mohl ptipadat, Ze ,sniZuje distojnost

i jehodila“(pravé v tom byl totiz kamen tra-
i zuu Metrostavu). Ze to ve své smlouveé s gra-
i fikem nemate? A za co jste tedy zaplatili...?
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